Slovak Lines vas vrati unikatnou kamparou spit za Zelezn oponu!

Bratislava, 12. novembra 2019 — Tradiény autobusovy dopravca Slovak Lines si chce uctit a
pripomenut udalosti Novembra '89 v novej unikatnej kampani. Po prvy raz v nej vyuZiva nastroj
ASMR videi. Hlavnym motivom je fakt, Ze o veciach, ktoré su dnes uplne bezné, sme si pred
Novembrom '89 mohli nanajvys $epkat.

Nakupy na Mariahilfer Strasse, sobota s detmi v Pratri ¢i kdvicka na niektorom z viedenskych namesti.
Pred tridsiatimi rokmi bola vacsina Slovakov presvedcéend, Ze tieto tuzby zostanu pre nds navzdy len
snom. Vdaka Novembru'89 je nastastie vSetko inak. Prepojenie s Viedriou nie je pritom nahodné.
Vdaka Uspesnému slovenskému dopravcovi, ktory jazdi do centra Viedne kazdu hodinu, mézu Slovaci
kazdu hodinu robit to, o ¢om kedysi len snivali.

Kampan tvoria tri vided, kazdé hovori o konkrétnej situacii, ktora sa odohrala pred Novembrom '89.
,Nasa kampan je spojenim nie¢oho moderného s nie¢im starym, napasované na produkt, o ktorom si
pred tridsiatimi rokmi mohla vacsina [udi na Slovensku akurat tak $epkat. Autobusy CSAD do Viedne
existovali, ale samozrejme len pre vyvolenych. Spajame akt 'Sepkania’, ktory bol spdjany s nie¢im
ilegdlnym s fenoménom ASMR. Takymto sp6sobom chceme okrem propagovania nasich autobusov do
Viedne pripominat a uctievat si udalosti, vdaka ktorym sme sa ako spolo¢nost posunuli dalej,”
vysvetluje generdlny riaditel Slovak Lines Pavol Labant.

Nosnym prvkom su vided, spociatku vyzerajuce ako Standardné ASMR, akurat prekvapivo starého
vydania. Aby ludia neboli nepekne perzekvovani, mohli v minulosti o mnohych svojich prianiach iba
Sepkat. Podobne ako hrdinovia v spotoch Slovak Lines. , Téma slobody, cestovania a objavovania
nového je pre Slovak Lines jednou z kfu¢ovych. V ramci zadania odkomunikovat vyznam 17. novembra
1989 v prirodzenom sulade s aktivitami a DNA spolo¢nosti, vznikla inovativna kampan od reklamnej
agentury Core4 Advertising,” hovori Martin Hanula, $éf marketingu Slovak Lines.

Silnou strankou kampane je vyuZitie aktudlneho trendu ASMR, ktory je v poslednych rokoch typicky
pre online priestor. V spojeni s retro vizudlom dotiahnutym do najmensich detailov je komunikdcia
dostatocne rusiva, aby zaujala a vyvolala diskusiu naprie¢ spoloénostou.

Zamerom kampane je, aby faktor ASMR pritiahol k téme NeZnej revollcie mladych, zatial ¢o prvky
zroku 1989 nenechaju chladnych pamatnikov. Navyse kazdé video uzatvara veta, ktora ma
poddiarknut stav, ktory vladol v krajine: ,,0 veciach, ktoré si dnes Uplne bezné, sa pred Novembrom
‘89 mohlo nanajvys Sepkat. Vdaka Neznej revolucii vSak uz 30 rokov hovorite o svojich Zelaniach nahlas
a my vas mdzeme vypocut.”

Nadstavbou komunikacie je aj spoluprdca sinfluencermi, ktori na jeden den prekvapia svojich
sledovatelov Sepkanymi Instastories, Specidlna landing page www.slovaklines.sk/1989 a dokonca
Sepkany podcast ,,Ekonomicky newsfilter Dennika N“ z 11. novembra 2019.
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Slovak Lines patri k najvyznamnejSim poskytovatelom verejnej autobusovej dopravy na Slovensku. Zabezpecuje pravidelnd, prilezitostnu aj
osobitnu dopravu. Okrem poskytovania autobusovej dopravy sa Specializuje aj na odborné opravy a Gdrzbu vozidiel.

Slovak Lines prevadzkuje autobusov linku Bratislava-Vieden uz vy$e 60 rokov, v rdmci ktorej obsluhuje aj viedenské letisko Schwechat.

Je drzitelom certifikatov 1SO 9001, ISO 14 001 a ISO 45001, ktoré sme ziskali po intenzivnej priprave a nasledne vykonanom audite
spoloénostou TUV NORD CERT GmbH, pri¢om certifikacia podlieha pravidelnym kontrolnym auditom.



